
В документе представлены все основные направления маркетинговых 

исследований: 

- оценка состояния и тенденций развития рынков мясной продукции; 

- анализ деятельности поставщиков сырья, конкурентов и потребителей готовой 

продукции; 

- исследование комплекса маркетинга в части управления товарным 

ассортиментом, ценообразования, разработки стратегии цен, формирования 

каналов распределения товаров, стимулирования сбыта и рекламы. 

Представленный документ позволит специалистам предприятия провести 

маркетинговые исследования и составить план маркетинг, не прибегая к 

помощи специализированных консалтинговых фирм. 


